Prince de Bretagne
Une filiere organisee

Comment Prince de Bretagne
valorise la diversité de ses
légumes

[ PRINCE de BRETAGNE )
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4 dates fondatrices

A

961 - Sica St Pol de Leon
965 - Cerafel

AN

A\

970 - Marque Prince de Bretagne
972 - Brittany Ferries
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PRINCE DE BRETAGNE
Une marque collective & régionale
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« Portee par l’association CERAFEL dont les roles sont : T e

Connaissance du marche ; Gestion de ’offre (apports, = ;,‘*“:;“’:_
transformation, prix mini, retraits...); Définition de regles communes
(cahier des charges, emballage, qualité); Actions techniques

(recherche et expérimentation); Actions publi-promotionnelles avec
Prince de Bretagne

o Rassemble 7 Organisations de Producteurs (OP)

« Géré par un conseil d’administration de 23 membres élus

TOUS PRODUCTEURS (2350 producteurs) iy,
’ .
« |a gamme la plus large d’Europe : + de 80 especes ———

Defendqns le gout du frais

« 500 000 tonnes de legumes frais/an, dont 300 000 exportees
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. 2350 producteurs
. 550 000 tonnes

. 30 000 ha

. 350 km
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MISE EN MARCHE

. Cadran au jour le jour
. Ventes en option
. Ventes a terme

\. Bureau de vente

. 50 % France
. 50 % export

. 52 expéditeurs Wity
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Les actions de
Prince de Bretagne

Des actions gamme
ou ciblées sur un produit
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Un marketing « terrain »

Veille concurrence et remontée de ’information vers l’amont
Segmentation de la gamme : emballage et innovation produit
Communication Professionnelle & Grand Public

Rencontres & accueil des clients

Animation du linéaire / Dynamisation du rayon




Exemple de nouveaux produits

PRINCE de BRETAGNE
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‘Exemples de segmentation
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FICHES RECETTE / PLV
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POMMES DE TERRE =
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Des informations pour le
consommateur, une
valorisation pour le rayon.




ANIMATIONS LINEAIRES
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Communication Professionnelle &
Grand Public

PRINCE DE BRETAGNE S PROPOSE UNE RECETTE

Quest France septembre
2013

<
Préparation : 20 mn en quatre, blanchissez-les
Cuisson : 30 mn . 3 mn al'eau bouillante salée. *
5 1m Ecpssez les cocos de Paimpol,
Pour 4 personnes : c;n;ez—[esi 30 mnl dansdqne fois 34 Préparez lavinaigrette, ajoutez- |
= 200 g de cocos de Paimpol et demie leur volume d'eau. ' . s
écossés (soit 350 g de gousses) . . y I'échalote finement ciselée.
2 mEpluchez les artichauts petits ) o
4 = Mélangez tous les ingrédients

m 4 artichauts petit violet t i,/
u 1 échalote traditionnelle violets pour ne garder que le ) ! P .
= Quelques feuilles de laitue ceeur. Coupez-les en deux ou arrosez de vinaigrette et servez. PRINCE de BRETAGNE

i v On trouve le coco de Paimpol, haricot frais a écosser, de juillet & novembre et les
mUin botte do sardines 3 Viula artichauts petits violets de Bretagne de mai & novembre. Aprés avoir écossés les Défendons le goit du frais

m Un bocal de haricots de mer
w Vinaigre de cidre, huile de colza mgﬁm%:gf’ ethlanchis & I'eau bouillante les artichaut, vous pouvez

www.prince-de- bretagne.com

FLD septembre
octobre

™ groupement francais de B e T
prOdUCteurs de légumes bio -Cammneﬂnanldedewnlon Européenne




‘Communication pro et grand public :
les LETTRES INFO  Fage .27

R E X TE Défencons le golt du frats

LIDEE LEGUMES DE LA SEMAINL
AU MARCHE CETTE SEMAINE Pétes

Détendom le ol ds ek

TOLECHARCIR H
QUI JOMMES-NOUS 7 L8 CATALOCUE LA QuUALITE ANMIE VOTRL RAYON RIS aux broco"s
" - ot fw Ly
i Faltes-en un principe
> intangible : des pites,
L out, maes jamals sans
w legumes | En ce moment,
avec le brocoll, c'est tres
s facile
Nic 1 - tol ® Ddtalez un Brocol Prnce de Bretaghe m pettes
& Disponible en'quagiite (d‘b oot
. " & .
" pourle marChe dU fr‘a|~S ‘ s O o e o0 Do
y S N ks ® Ong & de mantes avant B o Oe B Ousson, Souter
les legumes 'vt‘):ﬂeumaoeum.m:m-uawcs
FAUTES s
SUR LE 8LOC ® EQUUSIEY of Serves
Profitez de I'expedition de vos palettes cuisinons-les-legumes.com Une nom de beurre ou une culre dhue dobve, o vold
de légumes bretons pour les compiéter Cotie samaing, oy mesles de Bouchet | Un plat prescuae complet ot iche en viamines !

avec de la miche ! + Wevwe 4o Wogs

s receties Jaasbaues
T
PEe— I
» Racetaes | moules aus ¢
cocen de Paimpal | >
mosien as fescud [/ 2 o A
et petit vishet ‘

Pour les consommateurs chaque
semaine une idee recette avec un
produit de saison

L'assortiment : la semaine
Paine ssson : l Quelkques dapoobalitis

Pour les pro et la presse, PRINCE de BRETAGNE
haque semaine, I'actualité ——— e :

de la production Défendons le godt du frais
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Exemples de produits : des
problematiques differentes

Chou-fleur : légume international
Tomate : le legume le plus consommeé
Artichaut : fleuron du terroir Breton




. Chou Fleur : une offre simple et
segmentee

3 CALIBRES
GROS (6 pieces/colis)

MOYEN (8 pieces/colis)
PETIT (11 pieces/colis)

4 présentations




Quelques reperes

Production : 140 millions de tétes
dont 100 millions entre octobre et avril (production hivernale
correspondant a la période d’exportation)

Exportation : 65% de la production

Consommation Francaise
« 50 % de ménages consommateurs
« 2 tétes achetees/an (5 kg)
e 3,8 achats par an

Regain de la consommation parmi les menages

jeunes/ familles avec enfants bty
PRINCE de BRETAGNE
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Specifique CF en perspective

« Developpement de conditionnement
Un chou plus effeuille : 7 tétes par colis

Ameélioration qualité : moins de démarque
+ 16 % de produit par colis : économie logistique

= 7 Rentabilité rayon

Wiy

PRINCE de BRETAGNE
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Une offre diversifiee

3 GAMMES

une diversité de présentations

Incontournables Découverte Petits fruits

"
{ PRINCE de BRETAGNE )
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1¢r legume acheté et consomme

« 26 millions de ménages en France

Ménages acheteurs

« Ménage acheteur :
« 15,4kg/an
« demaiaaodt:1,5a2,3
kg/mois
« 17 actes d’achats de 900 g

e Prince de Bretaghe= 80000 T = 5,2 millions de
meénages consommateurs soit 20 % des ménages francais

@by

BRETAGNE )
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Perspective tomate

e S’adapter aux divers profils de consommateurs*
=» Developper la segmentation
=» Meilleure satisfaction des consommateurs : golt, usage...

o Améliorer leur connaissance des produits

=» Diversification des usages
=>» Notoriéete

gy

PRINCE de BRETAGNE
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L’offre Prince de Bretagne

46 000 tonnes produites de mai a novembre

Le Camus

- Le golt de l’authentique
- Téte d’un poids moyen de 500 grammes

Le Castel

- Une texture appreéciée, un fond tres généreux
- Tete d’un poids moyen de 600 grammes

Le Petit Violet

- Vendu a la téte ou en bouquet

by

PRINCE de BRETAGNE
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Consommation
quelques reperes

34 % de ménages acheteurs

(8,9 millions)
3 tetes/an (2 kilos)

e Prince de Bretagne =46 000t
= 23 millions de ménages

e production = 2,6 fois la conso Francaise

» Un achat d’impulsion: importance des mises en
avant, de l’information

w2y

'PRINCE de BRETAGNE
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Perspectives artichaut...

e« pour booster les ventes

e La vente en box pour les mises en avant
- 14 colis
- Economie de temps en magasin

o Le Petit Violet en UVC avec
info consommation sur sachet

e Un gros nouveau

trés bientot ... "~/

( PRINCE de BRETAGNE )
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La communication grand public : le

choix de la voile

Permet aussi du relationnel client PRINCE de BRETAGNE
v

Defendons le gout du frais
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OBJECTIF RHUM
2014

EN 2014, DE
NOMBREUSES
OPERATIONS EN
MAGASIN SERONT
SUR LE THEME DE
LA VOILE




